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Rolnictwo ekologiczne i rynek zywnosci ekologicznej w
Europie (réwniez kraje poza UE) 2018
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Opracowanie na podstawie: Willer, H.; Lernoud, J. (2020). The World of Organic AgricUfture. Stat‘and Emerging Trends.

Research Institute of Organic Agriculture (FiBL), Frick and IFOAM — Organics International, Bonn.
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Preliminary data: EU, Belgium, Bulgaria, Cyprus, Latvia, Netherlands and Romania.

Source: Eurostat (online data code: org_cropar)
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Niemcy

Francja

Witochy
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Wielka Brytania
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Opracowanie na podstawie: Willer, H.; Lernoud, J. (2020). The World of Organic Agric re. Stat‘and Emerging Trends.

Research Institute of Organic Agriculture (FiBL), Frick and IFOAM — Organics International, Bonn.
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Dania

Szwajcaria
Szwecja
Luksemburg
Austria

Norwegia

Francja

Niemcy

Stany Zjednoczone

Arabia Saudyjska

Francja 2019/ 178 €
Srednio UE 81 €
wedtug
danych Agence Bio, 2020
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Rozwoj rynku zywnosci ekologicznej w UE

Studia przypadku:
Francja — dynamiczny rozwoj
Niemcy — wysoka wartosc¢ sprzedazy




Specyfika rynku eko
— organizacja sprzedazy

kraje z wysokim udziatem OQrganic marketing channels (AT, CH, DE, DK, FR, IT)

duzych sieci handlowych

Austria, Dania, Szwajcaria.
Jednoczesnie sg to kraje o
najwyzszym udziale

zywnosci ekologicznejw  Austria

@
V' . . . 7 e 2 -]
ogolnej sprzedazy zywnosci s ;s & °
=
8 1'000 -
3
5 € .
£ 500 T
0
General retilers Specialized retaders
2015 = 2016 m2017
Germany
=
7000 i3
000 |8 &
w 5000
=1
g 4000 1—— - 2 %=
= ~ i~ ~
2 3000 o wm o
s SEE
1'000 T
" HEN
General rerallers  Specaloed reiers ather

20152016 =2017

FiBL
https://www.ifoam- I www.ﬁbl.org

eu.org/sites/default/files/ifoameu_organic_in_europe_2016.pdf

Sklepy wielkopowierzchniowe
Specjalistyczne ew. inne

Denmark France
2'000 £000 o
5 ‘m :§
1'500 8 3000 £ = e
s [ = s 7™ = s
3 = 3 ™~ 0
s 1000 = < 2000 e 2 8
2 £ & £ =
= 500 wn @ = rooo | e
XN
o =]
0 SEEEER 0
General renailers  Specialved recaers oither General recsilers  Specialved reders
2015 = 2016 m2017 2015 = 2016 m2017
Italy Switzerland
2'000 & 2500 =
= oo i o
otk ~ = =
1500 - 2000 +=—
g 5 = N o, g 1'500
i NN
2 = 3 @ 2 1000 |
T —— = e * | XTI RTE
" . i
General retailers  Speculived retalers other General rersilers  Specuabred retslers other
2015 22016 m2017 2015 = 2016 m 2017
General retailers Specialized retailers [l Other retailers



Rozwdj rolnictwa ekologicznego we Francji 1995-2019

Powierzchnia (ha) Liczba podmiotow
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Opracowanie: na podstawie danych Agence Bio, https://www.agencebio.org/agenda/assises-de-lagriculture-biologique-2/
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Ogotem

Wina i napoje alkoholowe
Jaja

Mileko, przetwory mleczne
Mieso i przetwory
Piekarnicze

Dania gotowe, mrozonki
WETgAWE]

Owoce

Spozywcze inne i hapoje...

Ryby

0%

20%

67%

40%

60%

18%

80%

100%



Napoje alkoholowe

Napoje bezalkoholowe
Spozywcze inne, w tym np. przetwory,
Piekarnicze

Ryby i owoce morza

V4

Swieze owoce i warzywa

5%
8%




Ogoétem

Owoce i warzywa
Mieko

Mleczne

Jaja

Dréob

Delikatesowe

Mieso inne

Ryby i owoce morza
Piekarnicze

Przetwory stone
Przetwory stodkie
Napoje bezalkoholowe
Wina i napoje alkoholowe
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Organic food sales in Germany
In billion EUR excl. Catering

Other sales channels
Bakeries, butchers, fruit & vegetable
shops, farmer’s markets, small farm

shops, Online shops, health food
shops, petrol stations

Natural food stores
Incl. big farm shops with more than
50,000 EUR additional purchase

Insgesamt

Supermarkets
Incl. drug stores

2017

2018

+11,4 %




Niemcy — dyskonty w partnerstwie z organizacjami producenckimi
BIOLAND, DEMETER

Sklepy wielkopowierzchniowe w natarciu

Sklepy specjalistyczne szukajg nowych strategii (NOWE PRODUKTY,
GASTRONOMIA)

Ceny zywnosci nieekologicznej rosng szybciej niz ekologicznej
Dyskonty (Lidl, Kaufland) rozwijajg rézne formy wspotpracy z
organizacjami tj. Bioland, Demeter

\Freizéit

Bioland-Produkte sind jetzt beim Discounter Lidl erhdiltlich (Foto: Bioland e.V.)

https://www.bioland.de/bioland-blog/bioland-kooperiert-mit-lidl




Tops and Flops 2018 @
Growth rates of sales volumes and sales values of household purchases

in Germany, 2018 vs. 2017 in %
Sales value Sales volume

Flour

Eggs

Milk

Red Meat
Cheese
Vegetable Oils
Meat Products
Butter

Vegetables
Poultry

Potatoes
Fruit
Bread




Organic shares of different products

Organic shares of household purchases of fresh products in Germany
2016, volume shares in %

8.7

Vegetable Ol
Vegtables ]

Potatoes

sread
Creem Cheese [ EGGEX]
sutter | NEXE
cheese [|EX)
Loy 2.1
Milk Drinks [[EK:)
Poultry [
Meat Products [}
Margarine [1}&




Consumer prices remain stable

Consumer prices for organic fresh products, growth rates, in %

Fresh Produce*
Beef

Pork

Poultry
Sausage products
Eggs

Fruit
Vegetables
Potattoes
Milk/dairy
Cheese
Vegetable Oils
Bread/bakery

2019 vs. 2018

* Sum of all mentioned organic products

2018 vs. 2017
1.0
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Trendy na rynku Polskim

Od EKO POtKI do
SUPERMARKETU EKO
Dyskonty w natarciu?



(” Szukaj produktu PrzykfadOWE kategorie

Produkty BIO

Produkty BIO

Strona gtéwna / Zdrowa zywnos¢

Kategorie

&  Cofnijdo |
Zdrowa zywnosc 430 produktow w kategorii 1

Bez glutenu
Produkty BIO
Owoce warzywa BIO

Produkty Weganskie

- wyczysc
Filtry o BoboVita Bio Jabtka z

Bonduelle Bio Kukurydza nektarynka i bananem po 5

https://www.carrefou r.pI/za r.‘OV\;a-ZV.V;I‘-IOSC/ produkty-bio



Carrefour
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Auchan

= Mew  Auchan
i Zycie sig zmienia

Katalog on-line

& Zakupy on-line

A > Produktybio

Lrsunoazona zyicast na Cadlzier.

.

o Tetessuyti dla Cickie

https://www.auchan.pl/pl/dla-klienta/Produkty-bio

/I\
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gjﬁn PRODUKTY 0 MARCE

Poznaj nasze
produkty

W naszym stalym asortymencie znajduje sig juz
ponad 60 produktow BIO Organic.

ZOBACZ WSZYSTKIE PRODUKTY

Lidl

FAQ

KONTAKT

Rozwdj marki wiasnej BIO

=

www.lidl.pl



Rozwdj marki wiasnej BIO

Kaufland

={ % Oferta Gazeta reklamowa Nasze marki Przepisy Akcje i konkursy Dla Klienta B PAYBACK @ E] @ p

Pyszne produkty BIO na sniadanie
e L LT VNPT

Knusper -

mit Frochten



PRZEPISY
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ASORTYMENTU
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INFORMACJE DLA
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INSPIRACJE ALDI

&

RAZ ALDI, ZAWSZE
ALDI

STRONA GLOWNA © NASZE PRODUKTY & NASZE MARKI

GUTBIO®
BIO Sok

wielowarzywny/pomidorowy

GUTBIO

Aldi

Strona gtéwna

Zawsze ALDI

Newsletter

Szukaj sklepu

Rozwdj marki wtasnej GutBIO

0 firmie

Odpowiedzialnos¢  International  Kariera

- w3 49

500-ml-Karton
[1l=5.98]

GUTBID®
BIO Sok z burakow czerwonych

z dodatkiem soku cytrynowego

[]
LISTA i
ZAKUPOW




Rozwdj marki wtasnej GoBIO

JM - Biedronka
Y 4

NATURA MOZE BY(:Z NAS DUMNA

Materiaty ze strony
www.biedronka.pl




Supermarket online, czytelnie wydzielona kategoria zywnosci
ekologicznej, marka producenta, eksponowanie oferty lokalnych
producentéw

Zaloguj sie | Zatéz kont e p
aloguj sie at6z konto e

& >darstwo Rolne Ziembiriscy Wege Siostry Piekarnia Hruby Manufaktura Zdrowa Micha Piekarnia Batkarniska Burek & Pita

Piekarnia Hruby

- " Zﬁ'
: % 5 "1

.'.“v. r.\ ﬂ.-.." -[/\\i ik o - @ ﬁ‘..“.
BIOPIEKARNIA BIOPIEKARNIA BIOPIEKARNIA BIOPIEKARNIA BIOPIEKARNIA
Chleb hruby Zzytni na zakwasie Chleb hruby orkiszowy 100% Chleb hruby sitkowy zytni BIO Chleb hruby pszenno - zytni Butka hruby pszenno-zytnia
BIO BIO 700 g 14,99 7zt / kg stonecznikowy BIO BIO
700g 13,56 zt / kg 580 ¢ 23,60 zt / kg 700 g 1241zt / kg 250¢g 1476 zt / kg
9,49 zt 13,69 zt 10,49 zt 8,69 zt 3,69 zt

%y Do koszyka 2y Do koszyka %y Do koszyka %y Do koszyka 2y Do koszyka



Supermarket online, czytelnie wydzielona kategoria zywnosci
ekologicznej, marka producenta, eksponowanie oferty lokalnych
producentéw

')
POLSKI=
KOSZYK =

Produkty BIO
Prosto z sadu

Produkty Fit

Od mleczarza

Od rybaka

Od rzeZnika

Od piekarza i cukiernika
Prosto na stét

Ze spichlerza
Przyprawy i dodatki

Stodkosci, desery,
przekaski

Napoje, kawa i herbata
Alkohole

Chemia gospodarcza

Strefa lokalnego dostawcy r7a

[623]

[502]

[1235]

[1396]

[1722]

[1887]

[477]

[1672]

Szukaj w sklepie... np. mleko, masto, cukier, ser

e

Delikatesy PolskiKoszyk.pl » Zakupy » Produkty BIO

SLODKOSCI, DESERY
| PRZEKASKI

NAPOJE, KAWA |
HERBATA

OD PIEKARZA |
CUKIERNIKA

https://polskikoszyk.pl/

Koszyk 0,00 zi

PRZYPRAWY |
DODATKI



®

15.11.2019r pierwszy supermarket
Carrefour BIO w Warszawie (06.2020r — kolejny)

AKTUALNOSCI O NAS TRANSFORMACJA ZYWIENIOWA ZROWNOWAZONY ROZWOJ FRANC}YZA O ?IE‘TIQ@SCI KOMERCYJNE KONTAKT

"’/D

e

C1OuUL

Otwarcie pierwszego w Polsce - *
sklepu Carrefour BIO w Warszawie'

Jestes tu: Strona gtowna » Media » Otwarcie pierwszego w Polsce sklepu Carrefour BIO w Warszawie

Zrédto: materiaty prasowe Carrefour
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( — . Criikai mrediilr -—| Lista Zaloguj sie S e
” = Kategorie v Szukaj proauktu ROZPOCZNLJ ZAKUPY |_| o ke @' 7at6s konto ' i 1M6j koszyk

Carrefour

Dodatkowa opcja dla klientéw poszukujacych produktéw bezposrednio od rolnikéw sa odbiory w sklepie zaméwien realizowanych poprzez platforme LokalnyRolnik.pl. Zamow w sklepie produkty we wtorek do

godziny 12:00 i odbierz w czwartek w godzinach 17:00-20:00.

1. Zamoéw produkty
we wtorek do 12:00
LOKALNY
ROLNIK 2 odbierz w naszym sklepie
w czwartek w godz. 17:00-20:00

Zobacz nasza galerie

https://www.carrefour.pl/sklep-bio



Okoto 1000 w Polsce?

Ewoluujg w kierunku supermarketow ,,eko”

Starannie dobrany asortyment ,,inkubatory innowac;ji”
Lokalni dostawcy

Wyzsze ceny

Nie zawsze korzystna lokalizacja

Rotacja



Sklepy specjalistyczne

organic |

farma zdrowia

¥

A .'.-‘n 0’;\ s "a

-

Jestesmy dla Ciebie wicatej Pilsce'.

t“

sklepy stacjonarne

sklep internetowy I

Do grupy Organic Farma Zdrowia S.A. nalezqg sklepy marki: Organic Farma Zdrowia, Organic Zielone Oko oraz sklep
internetowy Organic24.pl Nasze sklepy znajdujg sie w najwiekszych miastach Polski, tj. w Warszawie, Konstancinie, Poznaniu, Krakowie,

Katowicach, Wroctawiu, Gdansku, Gliwicach, todzi, Bydgoszczy, Tarnowskich Gérach i w Ptocku.

Sklep internetowy Organic24.pl obstuguje zaméwienia na terenie catej Polski



sklep internetowy Iff

a0,
organic

farma zdrowia

Poszerzanie oferty o ustugi gastronomiczne,
lokalizacja w ,,biurowcach” Warszawa, Wroctaw

Zapraszamy do najwiekszego w Polsce marketu ekologicznego i BIO Bistro!

Tysiqce produktow ekologicznych

w najlepszych cenach na bliske 500
metrach powierzchni. Organic Farma
Zdrowia wlasnie otworzyta najwiekszy
w Polsce market ekologiczny oraz
ekologiczne bistro! Z okazji otwarcia
proponujemy na zachete, az do swiat,
super rabat powitalny na caly
asortyment!

Market sieci Organic Farma Zdrowia dziata

w centrum Warszawy, w Al. Jana Pawta Il nr 22
(na rogu ulicy Grzybowskiej). Znajduije sie na
parterze najnowszego drapacza chmur o nazwie
Q22. Na blisko 500 metrach powierzchni,
przez siedem dni w tygodniu, oferowanych jest
kilka tysiecy ekologicznych produktéw od ponad
stu polskich producentéw i europejskich marek z
branzy ekologiczne;.

Dla wygody i szybkosci obstugi Klientéw,
w markecie zamontowane sq réwniez
nowoczesne kasv bezobsluaowe. Dosteony iest




Witamy w Bio Family

Tylko certyfikowane produkty ekologiczne.

Bio Family to rozwijajaca sie sieC supermarketow z certyfikowang zywnoscia ekolog \'czna,q
kosmetykami i Srodkami czystosci.

W Polsce mamy juz 7 sklepdw, adresy ponizej. -""‘f_

Poznan Poznan Poznan Swarzedz

Winogrady Smochowice Suchy Las
ul. Murawa 2 ul. Olsztyriska 2 ul. Obornicka 279 ul. Poznanska 49

‘*,—4,, f._ _'"l 4 ==*3
https://familybio.pl/ Wroctaw Warszawa Warszawa Wkrotce

Sadyba Wola w niedalekie] przyszilosci



(GOSPODARSTWA WIEJSKIEGO

w WARSZAWIE

SzkorAa GLOWNA @ Wj’g//,; o I/ [ "‘!:'a

Sklepy specjalistyczne — stacjonarne + online

HOME DYSTRYBUCIA NASZE SKLEPRY SKLEP ONLINE KARIERA KONTAKT

SMAK
NATURY

PRODUKTY
EKOLOGICZNE

WYBIERAJ SWIADOMIE

produkty ekologiczne




Sklepy specjalistyczne — stacjonarne + online

DELIKATESY KEN DELIKATESY SKLEP ONLINE
(L o ke Torodo 19 LR, Whrcawe KOSZYKI prrmiopt

| PRZEIDZ | l. Koszghowa 63, Warszawa | PRZEIDZ |

www.smaknatury.pl






=3 KATEGORIE

Przyktadowe kategorie

Napoje zbozowe asortymentowe

Jaja ekologiczne

Superfoods i suplementy
Produkty zbozowe
Kosmetyki naturalne

Srodki czystosci

Soki, syropy, woda, mleko
Bakalie

Oleje i oliwy

Stodycze, przekaski, kremy
Produkty dla dzieci
Przetwory owocowe i warzywne
Kawy, herbaty, kakao

Cukier, srodki stodzace, midd
Sosy i dodatki do potraw

Dania gotowe

A

= KATEGORIE

Napoje zboZzowe

Jaja ekologiczne

Superfoods i suplementy
Produkty zbozowe
Kosmetyki naturalne

Srodki czystosci

Soki, syropy. woda, mleko
Bakalie

Oleje i oliwy

Stodycze, przekaski, kremy
Produkty dla dzieci
Przetwory owocowe i warzywne
Kawy, herbaty, kakao

Cukier, srodki stodzace, midd
Sosy i dodatki do potraw

Dania gotowe

C'—) Zaméw do godziny 13:00 a wyslemy jeszcze dzié MR Do wysyiki pozostato: 14h02m 10 s

2EKO /9/

BLOG +48 788 900 101

Zaloguj sie

SWIEZY RYNECZEK

PROMOCJE

Wybrane dla Ciebie

Q@ Two) Kop PoczTOWY

PSTACIAMI | SOLA

. RC



Wytgcznie zywnosc

SoloRleEnd Sprzedaz bezposrednia — budowanie relacji
z konsumentem

start sklep o nas kontakt moje konto 0
polgczdonas ] & L 4 qukuj produktu Q
ODROLNIKA

Zamow prosfo
do domu!

~ Bez chemii
www.odrolnika.pl



Oodrolnika.pl

Jestesmy rolnikami ekologicznymi. Przygotowalismy platforme sprzedazowg dedykowang
konsumentom poszukujgcym polskiej zywnosci ekologicznej najwyzszej jakosci. Na Odrolnika.pl
znajdziecie pasjonatow rolnictwa ekologicznego, ktérzy prowadzg swoje gospodarstwa
ekologiczne Iub zaklady przetworcze, zgodnie z zasadami rolnictwa ekologicznego i

poszanowaniem srodowiska naturalnego. Naszym nadrzednym celem jest wsparcie w sprzedazy
polskich rolnikéw oraz stworzenie nowej polskiej marki zywnosci ekologicznej. Kupujgc u nas
wspierasz Polskie Rolnictwo Ekologiczne, a tym samym naszg niezaleznosc¢ zywieniowq, ochrone

bioroznorodnosci i srodowiska, w ktorym zyjesz.




Zywnosc ekologiczna jako uzupetnienie oferty

Sprzedaz bezposrednia — budowanie relacji
z konsumentem

Qi | s n] Zogise | mO

Warzywniak Jaja, nabiat Mieso Wedliny Ryby Piekarnia Dania gotowe Sypkie Spizarnia Stodkosci Napoje

Strona gtéwna - Warzywniak

SORTUJ WG Od najpopularniejszych ~

Warzywniak

Warzywa
Owoce

Salaty, ziota

Kiszonki

Suszone

Grzyby
Certyfikaty A :

Warzywniczek Gospodarstwo Rolne IDEA-BIO Dariusz Tamara Krezlewicz Biomagique
q kologi 297 2 i i ) g B
D B Ogorki kiszone Ziemniaki Ricarda drobne 3 kg Jagody Goji BIO 450g
{EKO}
Diety v
Oferty specjalne e 13,80 zt /500¢ () 16,80 zt /3kg (0 63,00 zt /45049 (0)
Dostawc
¥ ¥ ™ Dodaj do koszyka ™ Dodaj do koszyka ™ Dodaj do koszyka

www.lokalnyrolnik.pl



Wartos¢
szacunkowa rynku
zywnosci
ekologicznej w

Polsce ok. 1,3 mid
PLN B owoce 8%
B inne 18%

warzywa 9%

B 7ywnos$é dla niemowlat i matych dzieci 7%

n
przetwory owocowo-warzywne 15%

oleje i oliwa 3%

B jaja 5%

®  mieko i przetwory mleczne 12%

B kawa, herbata, przyprawy i inne uzywki 3%

B produkty zbozowe 18% mieso i przetwory miesne 2%

Zrédto: badania wiasne w ramach projektu "Marketing, promocja oraz analiza rynku, analiza rynku produkcji ekologicznej w Polsce, w tym okre$lenie szans i barier dla rozwoju tego sektora produkcji”. Projekt
finansowany ze sSrodkéw Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, 2019



PRODUKTY BIO / EKO - ZMIANA ZWYCZAJOW ZAKUPOWYCH PO
| @ B PRODUKTY BIO ZDROWO ROSNA B9 - DRNE

Kupuje mniej tego typu produktow B Przed wybuchem COVID-19 nie
kupowatem/-am, ale teraz kupuje

709 min PLN * Kupujg tyle samo
B W ogéle nie kupuje tego typu
I Kupuje wiecej tego typu produktow produktéw
Zrédio: Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska z Dyskontami (Food), Produkty BIO Zrédio: Nielsen, Raport syndykatowy, Shopper Shifts to New Normal, MA] 2020 (N=814); P1.
(z certyfikatem unijnym - EU erganic logo), Sprzedaz wartosciowa i zmiana sprzedaiy Ponizej zobaczy Panli liste réznych typdw produktdw. Dla katdego typu prosze zaznaczyt, czy
wartoéciowe]j, udzialy wartoiciowe, V 2019 - VI 2020. kupuje go Pan/i wiecej, mniej czy tak samo, co przed wybuchem epidemii COVID-19 w Polsce. -



PRODUKTY BIO ZDROWO ROSNA ~ SKONTAKTUJ SIE Z NAMI

TOP KATEGORIE W KOSZYKU BIO

PRODUKTY BI0, UDZIALY WARTOSCIOWE [%], POLSKA

H1 2020

« [T
C—

Jedzenie w stoiczkach dla dzieci

Jogurty

Napoje roslinne

Soki, nektary i napoje niegazowane

Mieko modyfikowane dla dzieci

Wodka




https://www.nielsen.com/pl/pl/insights/article/2020/produkty-bio-zdrowo-rosna/

PRODUKTY BIO ZDROWO ROSNA ~ SKONTAKTUJ SIE Z NAMI

W ostatnich 12 miesigcach zakonczonych w czerwcu 2020 roku
Polacy na produkty BIO wydali 709 min ztotych biorgc pod
uwage wytgcznie zakupy dokonane w sklepach
niespecjalistycznych. Stanowi to 0,5% wydatkow na caty koszyk

spozywczy. Sprzedaz wartosciowa tych produktéw rosnie

dynamicznie +20% rdr, czyli 3,5 razy szybciej niz sprzedaz

catego koszyka spozywczego. Pandemia nie powstrzymata

rozwoju sprzedazy produktow BIO. Obserwujemy wzrosty

sprzedazy we wszystkich miesigcach br. w poréwnaniu do roku
ubiegtego.



Pandemia a rozwdj sprzedazy zywnosci ekologicznej

SUPPLY CHAIN

How the Covid crisis illustrates the
importance of organic food

By Clare McDermott, business development director, Soil Association Certification | 21 October 2020

https://www.thegrocer.co.uk/supply-chain/how-the-covid-
crisis-illustrates-the-importance-of-organic-food/649467.article



@ Przynajmniej raz w tygodniu

B Przynajmniej raz w miesigcu

B Przynajmniej raz na 3 miesigce @ Przynajmniej raz na rok

@ Rzadziej niz raz na rok

B Nigdy

Wyniki badan na ogdlnopolskiej
reprezentatywnej probie

odpowiedzialnychi
wspotodpowiedzialnych za
dokonywanie zakupdw zywnosci
n=1030, rok 2019

badania wtasne w ramach
projektu "Marketing, promocja
oraz analiza rynku, analiza rynku
produkcji ekologicznej w Polsce,
w tym okreslenie szans i barier
dla rozwoju tego sektora
produkcji”. Projekt finansowany
ze Srodkow Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi.



Regularni konsumenci — coraz wiecej kategorii zywnosci
ekologicznej w koszyku zakupowym

»EKO SCHODY”

| T 1. Jaja
THE ‘ORGANIC STAIRS’ IN DENMARK | 5 Mileks
3. Warzywa
ice-cream 4. Owoce
‘. 5. Pfatki, kasze
chocolate Jfcoffee & soft 6. Maka
bread [ pork drinks 7. Makarony
o 8. Pieczywo
Consumers of organic 9. Mieso Stodycze
it flour&pasta 04 ucts typit;ally begin 10. Kawa, herbata, napoje
oatmeal by buying basic foods 11. Wino
€gEs §l vegetables such as milk, eggs and 12. Ciasta
milk vegetables before moving 13. Lody
on to other product
Source: Coop groups.

THE

DANISH THE ORGANIC WAY

MODEL




Od kiedy kupuje Pan/i Zzywno$¢ ekologiczng?

najwyzej od roku _
co najmniej od 2 lat _
co najmniej od 3 lat _
co najmniej od 4 lat -
oo
.

co najmniej od 5 lat

powyzej 5 lat

Zrédto: badania wasne w ramach projektu "Marketing, promocja oraz analiza rynku, analiza rynku produkcji ekologi Polsce, w
tym okreslenie szans i barier dla rozwoju tego sektora produkcji”. Projekt finansowany ze srodkéw Ministerstwa Roln i Rozwoju
Wsi, 2019



Gdzie sg regularni konsumenci eko?

Kupujacy produkty EKO
18%

2%

Obstugiwane przez ustuge Bing
© Microsoft, Wikipedia

Zrédto: badania wtasne w ramach projektu "Marketing, promocja oraz analiza rynku, analiza rynku produkcji ekologicznej w Polsce, w t* okreslenie szans i barier dla rozwoju tego
sektora produkcji”. Projekt finansowany ze srodkédw Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, 2019



troska o przekonanie, ze smak zywnosci przekonanie, ze troska o stan troska o wyglad
zdrowie moje i Zywnosc ekologicznej Zywnosc srodowiska  poszanowanie Zywnosci
mojej rodziny ekologiczna jest ekologiczna jest naturalnego praw zwierzagt ekologicznej
bezpieczna dla wolna od /dobrostan
zdrowia modyfikacji zwierzat
genetycznych

U

Srednia skala 1-7






Deklarowane miesieczne wydatki na zywnosc¢ ekologiczng w
2017 i 2019 roku

m 2017 m2019

»
&



Ktore znaki sg gwarancja ekologicznego pochodzenia
zywnosci? (TAK) (2019)

FAIRTRADE

19% 24% 4% 16% 15% 11%

.

Zrédto: badania wtasne w ramach projektu "Marketing, promocja oraz analiza rynku, analiza rynku produkgji ekologlgej w Polsce, w
tym okreslenie szans i barier dla rozwoju tego sektora produkcji”. Projekt finansowany ze srodkéw Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi, 2019



Kim sg konsumenci zywnosci ekologicznej

Kobiety

e 25-45|at

* Wyksztatcenie wyzsze

* Rodziny z dzie€mi

* Mieszkancy miast pow. 100 tys.

* Dobra ocena sytuacji materialnej

na rzecz meolu Obmmwmﬂoch
'l-

sjski Fundusz Rolny na rzecz anwniu Obmmw\quioclu Europa inwestujaca w obszary wiejskie." Materiat informacyjny wspoffinansowany
w Unii Europejskiej w ramach Pomocy Technicznej Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013. Nadzér merytoryczny sprawuje
Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Instytucja Zarzadzajaca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wii.

Zrédto: badania wiasne w ramach projektu "Marketing, promoqa oraz anallza rynku, anallza rynku produkql ekologicznej w Polsga, w tym okreslenie szans i barier
dla rozwoju tego sektora produkcji”. Projekt finansowany ze $ . ‘

Zdjecia: portal UE na temat rolnictwa ekologicznego oraz materiaty z kampanii Zywno$¢ ekologiczna gwarancja dobrego smaku -
http://www.fks.com.pl/artykul.php?id_artykul=96
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Przesadnie dbajgcy o zdrowie

Znajacy sie na jedzeniu
Rodzina z matymi dziecmi

Ludzie dobrze zarabiajacy

Ludzie zwariowani na punkcie
ochrony srodowiska
Ludzie wysportowani

Przesadnie dbajgcy o zdrowie

Jak respondenci wyobrazajg sobie wyobrazajg konsumentow
zywnosci ekologicznej?

Ludzie cenigcy wygode

Ludzie zapracowani
Ludzie, ktorzy nie lubig gotowac

Ludzie zwracajgcy uwage na cene

Tradycjonalisci




Kim sg konsumenci zywnosci ekologicznej ?

“Ja widze takie 3 kategorie osdb. Weszta taka osoba w wieku
30 -35 lat. Mtoda, szczupfta, zgrabna tadnie ubrana ale tylko w
materiaty naturalne. Taka niewyzywajgca, z dwadjka dzieci i
pracujgca. Dobrze zarabiajgcy maz. Dobra sytuacja finansowa w
- domu. Tygodniowe zakupy w sklepie ekologicznym i to rzedu
= koto 1000 zt”.

“ja sobie wyobrazam, ze to jest cztowiek tak lekko po &i :
trzydziestce z duzego miasta, taki fit, zdrowy tryb zycia, moze :
jakas mtoda rodzina i ma pienigdze, bo to jest drozsze, wiec
muszg miec pienigdze, muszg by¢ uswiadomieni, muszg sie
zdrowo odzywiac...”

.

dla rozwoju tego sektora produkcji”. Projekt finansowany ze $ . 17 z dnia 26.05.2017 r.
Zdjecia: portal UE na temat rolnictwa ekologicznego oraz materiaty z kampanii Zywno$¢ ekologiczna gwarancja dobrego smaku -
http://www.fks.com.pl/artykul.php?id_artykul=96

Zrédto: badania wiasne w ramach projektu "Marketing, promocja oraz analiza rynku, analiza rynku produkcji ekologicznej w Polw tym okreslenie szans i barier
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Kim sg konsumenci zywnosci ekologicznej ?
Segmenty o najwyzszej sktonnosci do zakupu

‘IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII
*

L 4

Bez GMO
Bez substancji dodatkowych
Zorientowani na zdrowe odzywianie, ale
mniejsze znaczenie certyfikatu
Bardziej cenig zaufane zrodto zaopatrzenia w

“-IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII
*

Bez substancji dodatkowych
Bez GMO

Tradycyjne przetwdrstwo
Wysoka jakos¢ w dobrej cenie
Osoby lubigce kupowaé droga / ekskluzywna

Zywnosc¢ 2ywnosc
. , , , . Wyzszy odsetek osdb 50+ w pordwnaniu z
Lubig prébowac nowosci .
ogotem

Duze znaczenie marki w procesie zakupowym
Zdecydowana wiekszy udziat konsumentow
posiadajacych dzieci

Nizszy odsetek singli
Mniejszy udziat osob z najwyzszymi dochodami
w stosunku do ogodtu

‘llIlIIIIIIIIIIIIIIIIIIII-..
L 4
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L 4

Segment, ktory ceni ZAUFANE
ZRODLO np. zakupy bezposredni
od producentéw

Segment konsumentow oczekuje
gwarancji pochodzenia i zwraca
uwage na certyfikat



Najczesciej kupowane produkty

=
==

dla rozwoju tego sektora produkcji”. Projekt finansowany ze $ 17 z dnia 26.05.2017 r.

Zdjecia: portal UE na temat rolnictwa ekologicznego oraz materiaty z kampanu Zywnosc ekologlczna gwarancja dobrego smaku -
http://www.fks.com.pl/artykul.php?id_artykul=96

Zrédto: badania wiasne w ramach projektu "Marketing, promocja oraz anallza rynku anallza rynku produkcp ekolog|cznej w Polsiw tym okreslenie szans i barier



ekologiczne stodycze np. czekolady, cukierki
ekologiczne przekaski np. batony, czipsy
ekologiczne orzechy i bakalie

ekologiczne pieczywo

ekologiczng kawe, herbate

ekologiczne przetwory dla niemowlat i dzieci
ekologiczne wedliny

ekologiczne mieso

ekologiczne ziota

ekologiczne owoce

ekologiczne warzywa

ekologiczne przetwory warzywne i owocowe
ekologiczne jaja

ekologiczne przetwory mleczne np. jogurty, masto
ekologiczne mleko

ekologiczne przetwory zbozowe np. maka, ptatki, kasze, makarony

ekologiczne dania gotowe np. mrozonki

0%

10%

20%

30%

40%

50%



Gdzie konsumenci kupuja zywnosc¢ ekologiczng?

SEEy Il--l_
Gospodarstwo ekologiczne/ zaméwienia od rolnika -_—--_

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mraz wtygodniu  ®raz w miesigcu  ®razna 3 miesigce ®raznarok ®rzadziej nizraznarok = nigdy



Co skionitoby do zakupu zwiekszenia zakupéw/zakupoéw
zywnosci ekologicznej

7,00

6,00

5,00

4,00
3,00 I - -

2,00 - - - - I - - I - I
1,00 I - I - I - I - I - I - I - I

nizsze ceny wieksza wiedza na  gwarancja, ze produkt wieksza dostepnos¢ gwarancja, ze produkty polecenie przez  polecenie przez lekarza reklamy tego typu
temat zywnosci ekologiczny na pewno zostaty rodzine, znajomych Zywnosci
ekologicznej rozni sie od zwyktych wyprodukowane w
zgodzie z normami
etycznymi

B EKO B NIE



Braki w asortymencie a produkty, ktorymi byliby zainteresowani
konsumenci niekupujacy zywnosci ekologicznej

35%

30%

25%

20%

15% S E———

10% - — - L
iy Ny Y Wy - ||
0%

|

warzyw i przetworéw mleka przetworéw miesa przetworéw przetwordéw dla przetworéw  herbaty, kawy zidt, przypraw gotowych
owocow warzywnych i mlecznych miesnych niemowlat i zbozowych dan/wstepnie
owocowych dzieci przygotowanych
do spozycia
EKO = NIE

Zrédto: badania wtasne w ramach projektu "Marketing, promocja oraz analiza rynku, analiza rynku produkcji ekologicznej w Polsce, w tym okreélenie szans i barier dla rozwoju tego sektora
produkcji”. Projekt finansowany ze srodkéw Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, 2019



w sklepie, w

. . n.le W|e.m . ktorym sklep z taka . .. . .. nie mam

m;e dliztiﬁzle g(:le T(Taldu_]g dokonuje zywnoscig ;y;lvn.o > K zlyw.nosc . zaufania

. . . - s. Pyt zakupoéw, nie znajduje sie | . exogiczna | € c.)oglczna-ml Zywnosci

zywnosci EKO stoiska z e STl e Bl jest zbyt droga | nie smakuje SelrErE
zywnoscig EKO EKO

Powdd 1 9% 9% 8% 4% 45% 4% 20%
= Powdd 2 16% 14% 23% 15% 22% 10% 0%
Powdd 3 20% 11% 29% 17% 15% 9% 0%

@




Bariery zakupu zywnosci ekologicznej ?

JIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

Najczesaej wskazywang barierg zakupu zywnosci ekologicznej sg wysokie
: ceny, poprawita sie natomiast dostepnosc¢ do informacji o zywnosci
. ekologlcznej i miejscach jej sprzedazy

G I E I EEE N EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENEEEEEEEEEEEEEEEEEEESR
Strona glowna = Gospodarka = Aktualnosci » Marchew za S0 ziotych. Ekologic zna Zywnosc jest potwornie droga

Marchew za 50 ztotych. Ekologiczna zywnos¢
jest potwornie droga

Patrycja Otto, Beata Tomaszkiewicz | 2014-05-13 071 Salatlsbniliz aadie " 5 iy

] Lubig to! | 4| o @ wykop | - + | RS

5

https://www.agrofakt.pl/zywnosc-ekologiczna-dlaczego-taka-droga/

1 ¥’ »‘-\- 4 - | . =
http://gospodarka.dziennik. pI/news/artykuIy/458686 potwornle ‘\

droga-biozywnosc-ile-trzeba-zaplacic-za-ekologiczne edzenle h mI
A S e Zywnosc ek@czﬁ
dlaczego taka droga?

Zywno$¢ ekologiczna jest czesto az 3 razy drozsza niz ta produkowana tradycyjnymi

metodami. Z czego to wynika?



Qﬁ ZAPAMIETAJ TEN ZNACZEK!

S 0\09_:1 Logo produkaji
- 90 Smiestanie 1 o "™ 080 produkcji
W sktadzie pr ZY\N“O -..-;*-ﬁ'-‘-'-'-'ﬂ"-..:-"-:-"-: eEalggiczneJ
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zaznaczone S3 S ey e o | e e, 04 ¢ ey | Identyfikator
zwykle * e S ouadrse s Ptk eguene | jednostki
imiennis certyfikujacej
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' A A\RR Zrédto: http://czytamyetykiety.pl



Ekosceptycyzm?
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 ,Jesli przejdziemy sie do jakiegokolwiek sklepu do dziatu zywnosci
ekologicznej, organicznej, zdrowej i przyjaznej Srodowisku, uderzy
nas ogrom plastikowych opakowan, ktorych produkcja wcale dla
przyrody dobra nie jest.
 Co wiecej, zaleje nas mnostwo produktow egzotycznego
pochodzenia. Ich sprzedaz w naszych krajach z lokalng i sprawiedliwg
dystrybucjg zywnosci nie ma nic wspodlnego. Znacznie wiecej taczy je
za to z emisjg gazow cieplarnianych wynikajgcg z niezbednego,
odlegtego transportu czy niszczeniem lasow rownikowych pod
uprawy.
 Uprawy, ktére powstajg nie po to by wyzywic gtodujgcg czes¢ ludnosci
na Ziemi, lecz by zadowoli¢ bogatych Europejczykdow oraz
. Amerykanow i ich zachcianki kulinarne”. :
29.07.2018r ¢

* “
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Zrédto: https://www.newsweek.pl/wiedza/nauka/moda-na-bycie-eko-to-wprowadzajacy-w-blad-chwyt-marketingowy/hrjbydg



https://www.newsweek.pl/wiedza/nauka/moda-na-bycie-eko-to-wprowadzajacy-w-blad-chwyt-marketingowy/hrjbydg
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. Z lokalnej produkcji
. Nie byta transportowana na duze

odlegtosci

. Polskiego pochodzenia

Dostepna blisko miejsca zamieszkania

. Przetwarzana w sposob tradycyjny

A



Lasady zréwnowazonej i zdrowej diety
https:/ /www.wwf.org.uk/what-we-do/livewell Tren dy W Zq C howa n i q C h

"EATMO EAT A VARIETY OF FOODS konsumentow

Have a colourful plate.

1. TROSKA O SRODOWISKO (EKOLOGIZACJA
KONSUMPCJI, ZYWNOSC EKOLOGICZNA)
NIEMARNOWANIE ZYWNOSCI

2. WIECEJ WARZYW | OWOCOW

MODERATE YOURMEAT @ 3. SEZONOWE
Eﬂﬁﬁ'ﬂﬁ?”"’ LU 4. NATURALNE - PRODUKTY JAK NAJMNIE]
Eajoy otber sources PRZETWORZONE (CZYSTA ETYKIETA)
i ’ LOKALNE | AUTENTYCZNE
Q 6. Z DBALOSCIA O ZWIERZETA HODOWLANE,

EAT FEWER FOODS HIGH JAJA od kur z wolnego wybiegu...
Al o 7. MNIEJ MIESA?
e ﬂ. 8. MNIEJ CUKRU, SOLI, TLUSZCZOW
i NASYCONYH, ZDROWSZA DIETA?
only count as one of your ’/ .‘.

;

-a-dav how uch
?“ 3 ever m I ;




Co jest wazne dla konsumentéw?

e . s s s 51ty mi:lgg m‘hlermn u'ﬁuml WArZYW 2 dziatki

Staram sie nie wyrzucac Zywnosci
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Jezeli tylku moge, wyhiermn owoce i Warzywa z dziatki .. - Staram sie nie wyrzucac zywnosci
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Sezonowe — co sie za

tym kryje?
Hedonizm, poszukanie przyjemnosci, swieze =
wyjatkowe walory sensoryczne
Ale tez zdrowie (Swiezos¢, wartosé odzywcza)

Mniej transportu zywnosci na duze odlegtosci
= przeciwdziatanie zmianom klimatu, troska o
srodowisko

Nie marnuje, nadmiar sezonowych produktéw
przetwarzam ,,Stoik przedtuzeniem sezonu”

Etyka ,,chce wesprzec lokalng gospodarke”,
~kupuje sezonowe, kupuije lokalnie”
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1. Jak czesto kupuje Panli nastepujace rodzaje produktow? - Zywnosé pochodzaca z lokalnej
produkcji
Wspieraj polskich producentéw, krajowa gospodarke i rolnictwo! Wybieraj zywnos¢ ze znakiem
~Produkt polski”.
€
[ ]
8
KUPUJ SWIADOMIE o
Kupujac zywnos€ z oznaczeniem T —
PRODUKTl ze znakiem PRODUKT
POLSKI
A :.P:Tsu wspierasz polskich producentéw
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www.polskasmakuje.pl/produkt-polski/




Search Q Abél i%iCOIe *

Buzzing about organic for 30 years f0.00

Fruit & veg Meat & fish Fridge Pantry Bakery Household Drinks Christmas New & offers

Home > Fruit&veg > Fruit &veg boxes

Cook'’s Ingredient Box
o XN K.

4.4 (166)

£19.00 Imponujacy wzrost sprzedaz
_ w okresie pandemii:
\ Paczki z zywnoscig
ekologiczng, zdrowie, dbatos¢
o srodowisko, wygoda,

e krétkie taricuchy dostaw
zywnosa SeZOHOWOSC
Our boxes are wi . ' variety of flavours. Weekly boxes help our

wyjgtkowe doznania
-~ ~ery you'll be able to change
sensoryczne, zamaW|am ter

potrzebuje i nie marnuje!

farmers plan anc

frequency or bo»

https://www.abelandcole.co.uk/cooks-ingredients-box-organic



Q Abel & Cole

Buzzing about organic [or 30 yvears

https://www.abelandcole.co.uk
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Weekly essentials

T

Household staples n.




0-;
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Buzzing about organic for 30 vears

ﬁ Fruit & veg Meat & fish Fridge Pantry Bakery Household Drinks Christmas New & offers

Why you’ll love us

It's been 30 years since Keith Abel sold his first bag of spuds and we're
proud to say we still deliver the best organic food we can get our hands
on. There's never been a better time to eat organic - we're coming into a
fantastic time for British food.

@ Delicious. With thousands of five star reviews, our award-winning

organic food is the bee's knees.

@ Ethical. we work vith passiona: DIACZEGO NAS pokochasz?

share our high standards from FWysmlenlty Smak e ANAHD WINNING
@ Sustainable. From returnable pa

protecting the planet seriously. Etyczna prOd u kCJa |
@ Seasonal. Enjoy the best organlc

grown as close to home as we ¢ es pe kt ujemy za Sa dy rozwo] u
Zrownowazonego N

Oferujemy produkty sezonowe SUSTAINABLE

£0.00




Dziekuje za uwage
sylwia zakowska biemans@sggw.edu.pl
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